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Centri commerciali. Presentato oggi a Bologna il primo bilancio di sostenibilita

Con Igd lo shoppingsi fa etico

BOLOGNA

Ilaria Vesentini

mm «Abbiamonel nostroDna
laresponsabiliti sociale diim-
presa, perché nasciamo dal
mondo cooperativo e la soste-
nibiliti & da sempre una com-
ponente indisselubile di que-
sto modello di fare business,
anche se magari, nel caso di
Igd, finora & emerso meno
all’esterno. Mala sostenibilitd
economico-finanziariaéil pre-
supposto per la sostenibilita
sociale e ambientaley, Clau-
dio Albertini, amministratore
delegato della bolognese Tgd
SilqSpa-laprimasocietidiin-
vestimento immobiliare quo-
tata in Italia —introduce cosl il
primo bilancio disostenibilita
che sara presentato ogei sotto
le Due torri.

Tl gruppo —nata nel 2000 at-
traverso il conferimento degli
asset immobiliari di Coop
Adriatica e Unicoop Tirreno,
quotato dal 2005 e oggi leader
nello sviluppo, acquisizione,
gestione ¢ locazione di spazi
commerciali con un patrimo-
nio che sfioraiz miliardi dieu-
ro - ha infatti deciso di mette-
re nero su bianco l'impatto su
tutti gli stakeholders del pro-
prio operato, per dimostrare
che la corporate social respon-

Tra vetrine ed eventi. [ centro [gd «Le Maioliche» di Faenza

sabilitynon sitraduce nelsem-
plicerigpetto dinorme e rego-
lamenti rna & parte integrante
di un modo di fare impresa.
«Unmodochehaacuoreilbu-
siness del presente, ma & da
sempre ispirato a una visione
dimedio-lungo termine—spie-
ga Albertini - e alla valorizza-
zione di investimenti ben ge-
stiti, conunastrutturadel debi-
to allineata, grazie all’'ottima
collaborazione con le banche:
oggl I'B4% della posizione fi-
nanziaria & infatti amedio-lun-
goterminen,

Lo stesso centro commer-
ciale ha per Igd una funzicne
che va al di la del semplice ac-
quisto. «Non va visto come

una cattedrale dello shopping
ma come un very € proprio
"spaziodavivere”, unluogo di
incontro benintegrato nel ter-
ritorio, di dimensioni medie
con §0-70 negozi al massimo,
dove fare acquisti con un otti-
mo rapporta qualitid-prezzo e
dove alle mostre si alternano
spettacoli e iniziative sociali,
culturali, sportiven, racconta
l'ad della Siiq, che possiede in
Italia17 traiper ¢ supermerca-
ti, 19 galleriee retail park, 3 ter-
renidasviluppare ealtre7pro-
prietd (e 15 centri in Romania,
dove ha acquisito nel 2008
Winmarkt Magazine Sa).

Con queste premesse gli
spazi gestiti dalgd ambiscono

1150

Gli operatori commerciali. Si
tratta dei clienti di [gd
che affittano spazi di vendita

29,3 milioni

L’utile netto. 1l risultato 2010
& cresciuto del 43,8% rispetto

ai 20,4 milioni del 2009

a dare risposta e soddisfazio-
ne a tutti gli interlocutori. G
azionisti (il 55% del capitale &
in mano a Coop Adriatica e
Unicoop Tirreno} possono
sotridere difronte aun eserci-
zio 2010 a dir poco brillante,
chiuso conun utile netto esplo-
s0 del 43,8% a 29,3 milioni, a
frontedi ricaviper123,44 milio-
ni (+2,3%) & con un dividendo
cresciuto del 500 rispetto al
2010. Ottimi i rapporti con i fi-
nanziatori (i primari istitati
bancari italiani cui azienda
dedicadue incontriannuali fis-
si), tanto che Igd pud vantare
di essere oggetto di offerte di
finanziamento da parte delle
banche.Sia azionistiche finan-
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&

ziatorl possono fare affida-
mento su un piano di investi-
menti "responsabile” che dal-
la quotazione del 2005 al 2012
ha pianificato risorse per oltre
1,6 miliardi e che prevede un
rendimento del portafoglio al
2013trail 6,4 eil 6,5 per cento.

Profitta che non va a disca-
pito dei clienti di Igd, ossia i
1150 operatori commerciali
che affittano spazi nei centri
del gruppo, «tant’® vero che
siamo statila primae forseuni-
ca socletd a prevedere una
scentistica su misura in caso
di difficolta della contropar-
tex, interviene il direttore ge-
nerale alla Gestione, Daniele
Cabuli. Rimarcando le ottime
petformancezoloanchein ter-
mini di visitatori (+1ee nel
2010} dei centrilgd e ricordan-
do che «l'apertura di un nuo-
v spazio commerciale signifi-
cadai 300 ai §00 nuovipostidi
lavoro con un mix di offerta
commerciale che ha un evi-
dente effetto indotto anche
per i produttori locali». 1l per-
sonale Igd - 104 dipendenti, il
569 donne — & cresciuto del
229 nell'ultimo biennio, a di-
spetto dellacrisi, e oltreil gose
deicontrattiéatempo indeter-
minato, conmetidegliorgani-
cicoinvolti inattivita formati-
ve.«Perquanto riguardalaso-
stenibilith ambientale - con-
clude Cabuli-siamo consape-
volidiavere margini dimiglio-
ramento siain terminidi mina-
re impatto sia di risparmio
energetico, a partire dai due
progetti pilota 2o11 per il foto-
voltaicon.
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